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IERI ATTESO EVENTO NEL POLO SCIENTIFICO-TECNOLOGICO DI DALMINE

Snaidero: «<Anticipiamo il futuro»

Olire 270 aziende al «Kilometro rosso» per il primo Forum dell’ Innovazione del Legno-Arredo

Www.ecostampa.it

Massimo Tellici

M Folladelle grandi occasioni
ierial «KilometroRosso»diBer-
gamo per la prima edizione del
Forumdell' Tnnovazionedel Le-
gno Arredo organizzato daFes
| 0 con il patroci-
nio dell'Universita Bocconi e
delPolitecnico diMilano. Oltre
270 aziende hanno occupatole
duesale dell’avveniristicopolo
scientifico per conoscere le 15
innovazioniselezionate-traol-
tre un centinaio di proposte -
dauncomitatoscientificocom-
postodaentidiricerca, univer-
sita e specialisti.

«E una grande
giornataperilno-
stro settore - ha

grande partec1-
pazionehainfat-
tidimostratoche
il nostro mondo
e in prima linea
nel proporre so-
luzioni concrete
capaci di antici-
pareil futuro».

E di futuro ha
parlato  anche
CarloRatti, diret-
tore del Sensea-
ble City Lab del
MitdiBoston, spiegandoilcon-
cetto di senseable living con
esempidiapplicazioniconcre-
te legate al mondo dell’arredo.

Per Ratti «<E importante sottoli-
neare che i prodotti innovativi
presentati al forum sono nati
da quei sistemi di produzione
chel Economisthadefinito “ter-
zarivoluzioneindustriale”. Par-
lo-haaggiunto-dituttelenuo-
ve tecnologie digitali che stan-
no cambiando il modo di pro-
durre, come taglierine laser e
stampati tridimensionali, che
anchenelsettoredellegnoarre-
doconsentonodicombinarela
tradizione artigianale a nuove
prospettive di sperimentazio-
neche allarganolo spettro del-
lacreativita. Aspetto cheinfutu-
rorappresenteraunnuovo pun-
to diforza peril settore».

Divise in cinque macroaree
(Materiali e prodotti; Lavora-
zioni e processi; Interconnetti-
vita e software; Sostenibilita ed
efficienza energetica; Strategie
di impresa; modelli di marke-
ting), leinnovazionihannorac-
colto un grande interesse tra il
pubblico che ha avutola possi-
bilitadiconoscerenel dettaglio
soluzioni gia applicabili, come
«Memories of the future», una
nuova tipologia di plastica ca-
paceditrasformarsicompleta-
mente in forma e dimensioni
prodotta dalla belga Noume-
non, o la sorgente di luce che
puoessereintegratanellegnoe
neimobilirealizzatadallaPhili-
ps Technologie GmbH. Eanco-
ra: i nuovi materiali sviluppati
perapplicazioninel settore del
legnoarredodaFachhochschu-
le di Salisburgo.
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CARLO RATTI

«Cosi cambia il modo
di produrre. E la terza
rivoluzione industriale»

LA MISSION

«Creare opportunita di
business in un mercato
in continua evoluzione»

logia, quindi, comeha spiegato
Ratti, Equisonoentratiingioco
«Casper» (generazione auto-
matica delle traiettorie-robot
nellalavorazionedellegno Gla-
ce Vision Technologies) e «Ci-
nematicamultipolare», unatec-
nologia innovativa che miglio-
ra la dinamica di movimento,
aumentala precisione eriduce
icostideitradizionalisistemidi
movimentazionerealizzatadal-
la Sinnotech. Selezionata an-
che la «<Mini-fabbrica automa-
tizzata» della Synesis che con-
sentedilavorareillegnoconun
altolivellodiflessibilita produt-
tiva. PerlasezioneInterconnet-
tivita e software sono trele pro-
postesceltedalcomitatoscien-
tifico: «Decision», strumento di-
gitale che consente di arricchi-
reil customerrelationship ma-
nagement aziendale con i so-
cialnetwork; «<Augmented Fur-
niture», configuratore di arre-
damento in realtd aumentata
realizzatodallaEquent; «Youni-
vocal», un’etichetta interatti-
va, irriproducibile, che rende
unico ogni pezzo prodotto.
Uno degli aspetti pit impor-
tanti emersi durante la giorna-
taéstatoquellodell’innovazio-
ne design-driven che - unendo
creativita, manualitaetecnolo-
gia - ha dato vita a un sistema
unico almondo. Da quila scel-
ta degli organizzatori di consi-
derare pitiaspetti,nonlimitan-
dol'innovazione alsempliceag-
giornamentotecnologico delle
realta produttive, matoccando
aspetti come sostenibilita, effi-

cienza energetica e strategie di
marketing.

La casa del futuro sara sem-
pre piu verde e i seguenti pro-
dotti selezionati giocheranno
un ruolo fondamentale nei
prossimi anni: «Biosost» (iso-
lante per I'edilizia sostenibile,
derivato dasottoprodottiindu-
striali, prodotto dall’'omonima
azienda); «Energy Saving 360°»
(sistema per il miglioramento
delle prestazioni energetiche
elettriche e termiche del sito
produttivo realizzato dalla
Omron Electronics); «Ener-
gaid» (un isolamento termico
realizzato dallo studio Franco
Venturini, attivo per le pareti e
le coperture dell’'involucro che
combina i principi convenzio-
nalidiisolamento conlaclima-
tizzazione artificiale dello stra-
toisolante).

Infine la presentazione delle
innovazioniin «strategie diim-
presa e marketing». Retail al
centro del progetto Kook Sha-
ring Experience, unnuovo mo-
dello di vendita che garantisce
maggiore visibilita ai prodotti
made in Italy e alle eccellenze
dell’arredo e dell’alimentare.
Mentre Supercabana ha pre-
sentato «Interior design low
cost» che consente di arredare
casaottimizzando spazie tem-
po con un significativo rispar-
mio dei costi. Di Zooppa.con,
infine, la produzione di conte-
nuti creativiin crowdsourcing,
piattaformaonlineche consen-
te di creare e gestire contest di
idee creativemoltoutilialla co-
municazione delle aziende.
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